ivrea, 12 settembre 2008
VERBALE DI ACCORDO

La FERRERO S.p.A., la FERRERO INGEGNERIA S.p A, la SOREMARTEC ITALIASr.l.,
la FERRERO PUBBLIREGIA S.r.l., la FERRERQ INDUSTRIAL SERVICES G.ei.e, Ia
MAGIC PRODUCTION GROUP S.A. (M.P.G.), la ENERGHE S.p.A. rappresentate dai
rispettivi procuratori

Stefania Crogi, Roberto Montagner, Walter Crespo e Ivano Comotti, Pasquale Papiccio,
Tiziana Bocchi, Andrea Brignolo, Silvia Fattori e Giuseppe Sorino, con la partecipazione \
delle segreterie regionali e territoriali di FAl, FLAI e UILA, del coordinamento nazionale

delle R.S.U. e delle rappresentanze sindacali dei VV.PP |

W
% le segreterie nazionali FAI - CISL, FLAL - CGIL, UILA - UIL, rappresentate rispettivamente &ke
he
dai signori Augusto Cianfoni, Claudio Risso, Ermanno Bonaldo e Armando Savignano,

convengono quanto segue.
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’ In ia prehmmare le parti si dahno reciprocamente atto dell'impdrtanza fondamentale che

il fattore freschezza continua a rivestire all'interno della politica aziendale Ferrero, che lo

considera un elemento strategico per lo sviluppo, e convengono nel continuare a
considerarlo un elemento indispensabile nella composizione del “parametro gestionale”

per Uﬂgglunglmento dell’ ob|ett|vo eccellenza qu aI!tatlva

%«% A



_ Verranno presi in considerazione, ai fini della rilevazione, i prodotti presenti sui punti

M

Considerando tale premessa e facendo riferimento a quanto definito nellAccordo
Integrativo Aziendale del 26 luglio 2006, le parti hanno esaminato I'attuale indice di
freschezza del Premio Legato ad Obiettivi, condividendo Fopportunita di aggiornare tale

indicatore, al fine di rifocalizzarne 'importanza su almeno tre fattori:

s rendere tale indice maggiormente rappresentativo delle attuali logiche commerciali

e garantire una maggiore aderenza al concetto di freschezza con riferimento alla
metodologia di rilevazione di tale parametro sui punti vendita;

e valorizzare in modo adeguato I'attenzione e gli sforzi messi in campo, anche al fine

di garantire la freschezza, sia a livello produttivo che commerciale.

Pertanto, al fine di raggiungere tali scopi, le parti convengono sul nuovo modello di

tracciatura della freschezza cosi articolato.

vendita a partire dal terzo anno di lancio sul mercato, per annullarne P'effetto novita.
L’analisi interessera il solo canale moderno poiché interamente presidiato dalla forza

vendita diretta aziendale.
Il metodo di rilevazione andra a pesare la percentuale di ogni prodotto presente sul punto

vendita con anzianita superiore alla meta della propria specifica shelf — life.

Tale valore verra successivamente ponderato in base ai volumi di prodotto collocati nei ,f}

periodo di riferimento. / '/;’//]
Lindice che ne consegue, crescente al ridursi della quantita di prodotto presente sul punto ’ '
vendita con anzianita oltre la meta della shelf — life, fornisce, in sintesi, l'indicatore qi |.\“,,v/
freschezza medio che influenzera I'andamento del “parametro gestionale”. } ‘r
s
e parti concordano che tale rinnovata metodologia di consuntivazione dell'indice \

)

freschezza ai fini P.L.O., verra applicata a partire dall'eserqizgirzi,;ZOOB / 2009, ai fini della \




Pertanto, con tale decorrenza, la tabella n°5, allegata allAccordo Integrativo aziendale del
26 luglio 2006, verra annullata e sostituita dalla tabella contenente le nuove modalita di

rilevazione dellindice freschezza acclusa al presente verbale di accordo.

Le parti precisano inoltre che tale metodologia di rilevazione, ad oggi, € riferibile
esclusivamente ai fini della determinazione del P.L.O. e, pertanto, le politiche aziendali

possono prevedere, anche per il futuro, metodologie / schemi di valutazione diversi.

Letto, approvato e sottoscritto.

Ferrero S.p.A. FAI -cIsLi QQN
Ferrero Industrial Services G.E.|.E. ' "'-'it

Ferrero Ingegneria S.p.A.
Ferrero Pubbliregia S.r.1.
Soremartec ltalia S.r.l.
Magic Production Group S.A.
Ene[ghe SpA. 7
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Tabellan. 5
INDICE DI FRESCHEZZA

“ Viene considerato fresco il prodotto che, al momento delle singole rilevazioni di mercato,
non superi il 50% della relativa shelf life.

Le rilevazioni (test di freschezza) vengono effettuate mensiimente.

Per ottenere la valutazione della freschezza verranno utilizzati i dati riferiti all’ "Analisi
freschezza libero servizio”.

| valori di percentuale di prodotto verranno ricondotti, con un'opportuna ponderata, ad un
valore temporale medio. .

Lo schema di riferimento sara il seguente: .y
e
Ottimo Buono Discreto Sufficiente /l v
85,0 80,0 75,0 70,0 /
La media ponderata dei risuttati mensili dara Findice di freschezza da  utilizzare per la
determinazione del fattore gestionale “eccellenza gualitativa”. \“ !
‘ \
\k Si precisa che i valori presi a riferimento, per la determinazione della suddetta scala, sono
\\’ [ relativi alla “Analisi freschezza libero servizio” che esprime un dato di freschezza medio
W rispetto alle varie categorie merceologiche considerate.

Le politiche aziendali, prendendo a riferimento le singole categorie merceologiche,

9 possono prevedere obiettivi di freschezza pigs sistretti. < y M 5/ 4 C;
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