CAMPARI

Incrementi 

di vendite per 

vini e spirits

Il 23 novembre il coordinamento nazionale della Campari si è riunito per l’informativa autunnale.

I primi nove mesi del 2007 sono stati positivi: incremento delle vendite del 2,8%.

Stabile l’occupazione per il settore degli spirits con 699 unità e investimenti industriali per 6 mln di € (quelli previsti per il 2008 sono di 9,5 mln di €). 

La formazione ha dato buoni risultati con oltre 16mila ore svolte; per il 2008 si prevede un pacchetto di pari ore, con investimenti di circa 300mila euro e un coinvolgimento donne/uomini che rispecchia la composizione degli organici.

Per il settore dei vini (258 unità) la flessione sul mercato della Sardegna è stata attenuata da una crescita nel resto d’Italia grazie a una più aggressiva politica promozionale. Cruciali i risultati dell’ultimo trimestre alla luce degli sforzi su Riccadonna in vista delle feste natalizie. Bene all’estero con i brand Sella & Mosca, Enrico Serafino e Zedda Piras. In sostanza il 2007 rappresenta per i vini l’anno di avviamento che getta le basi per una futura crescita.

